LAIcune iInformazioni sulla montagna Bellunese
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Prima questione preliminare

Yy, <

La dimensione V iqua della montagna cambia la
prospettiva dalla quale siwvaluta il mondo che Ci cwconda
Spesso la realta perceplta assume magglore rlleMénZaﬂl quella
vissuta. ; -

| belluneS| hanno una immagine di sé sterotlpata e basata su
.cliche superati e scomparsi. Questo fatto' éuna tragedia per una
comunita poiche e segnale inequivocabile di declino, di rintincia,
di rattrappimento su se stessi; di incapacita-ad |nterpretar3| e
comprendersi, d| rlnunC|a aﬁrogettare |I proprio futuro |
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Terza questione preliminare

L'immagine della montagna, quel che pensiamo essa sia, € un
prodotto urbano. E’ stata vista come luogo selvaggio, pericoloso ed
iInutile, come luogo romantico, come merce, come monumento...

Il montanaro ha tratto abilmente vantaggio da queste idee altrui ma
0ggi non sappiamo piu cosa sia la montagna che abitiamo e, quel che
€ peggio, non sappiamo nemmeno piu cosa siamo diventati. Questo ci
fa perdere di vista che viviamo in un mondo obliquo ed instabile, nel
quale le regole € le visioni urbane non non funzionano bene.

Dovremmo fare uno sforzo intelligente per liberarci da stereotipi e
pregiudizi che spesso ci frenano e ci impediscono di raggiungere
risultati migliori e persino di vedere e apprezzare le tante buone cose
che sappiamo fare.



La politica non sa piu fare il suo mestiere che € quello di rapp

interessi diffusi, generali, delle comunita e comporli in una atti
amministrativa capace di soddisfarli tutti senza accontentarne alcuno. S’e
ridotta ad essere strumento di interessi particolari al servizio di ambizioni
personali. Non € piu in grado di coniugare gli interessi diffusi in una
proposta di sviluppo locale condiviso. La politica segue le pulsioni locali
invece che comprenderle e interpretarle come sarebbe suo dovere fare.




Quinta questione preliminare

La provincia di Belluno € un’invenzione amministrativa. Le comunita
che la compongono non si sono mai sentite-parte di una societa
vasta. Il riferimento e la propria vallata, quando va bene. Piu spesso
il proprio campanile. Questo localismo esasperato dipende dalle
debolezze dell'identita montanara e dalla immagine negativa
introiettata. E’ un caso classico di comunita lacerate e rivoltate dai
processi evolutivi della (post) modernita urbana. Per questo le spinte
centrifughe (presentate come ricerca di autonomia) sono elementsi
della fuga da noi stessi. Sono il sintomo di una patologia sociale
degenerativa. L'autonomia dovrebbe essere un processo di
consolidamento delle comunita non causa deélla loro dissoluzione:.



Com’él' pétuto accadere tutto questo? Com’e che non ce ne

siamo accorti in tempo? Perché non abbiamo saputo reagire?
Come abbiamo potuto accettare la distruzione della nostra
identita e passare la domenica a fare un tristissimo shopping
nei centri commerciali immersi nelle nebbie padane?
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Densita abitanti per Km2
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Ettari per residente
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Media dei residenti per quota
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La struttura demografica cambia solo grazie ai saldi migratori
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Il peso della popolazione montana in regione e inavvertito.

01 Residenti totali e in montagna 2007
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In democrazia cio che conta € anche il peso elettorale.

Peso della montagna su superficie e popolazione veneta. 2005

% superficie % superficie % residenti in % residenti in
montana A montana B montagna A montagna B




La densita di popolazione per provincia.(2007)
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Crescita dei flussi immigratori crollo di quelli emigratori
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Il peso sociale dei giovani e degli anziani si € rovesciato.
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Le nascite.
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Negli anni 60 i nati ogni anno erano circa 4.000, negli ultimi cinque anni
sono nati in media circa 1.700 bambini ogni anno. L’'andamento delle nascite
dal 1994 ad oggi non ci permette di pensare che nel prossimo futuro (10-20
anni) le cose cambino.



Tax nuzialita 1993-05

Tax nuzialita per provincia veneta 2005
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Le famiglie e la loro instabilita.

Variazione famiglie 1961-05 % famiglie unipersonali
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Riduzione degli attivi 1982-05
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Tasso di attivita 2006
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PA 34
Servizi 3.145

Tipi di contratti 2006
Trasporti p

Alberghi ristoranti 8.034
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6.000 5629
Imprese artigiane e non per tipo. 2006
5.000 .
O Artigiane
O Non artigiane 4.327
4.000
3.000
2.479
2.000
1.475 1.339
1.000
131 3% NC Imprese non
16 - i -
0l classfficate; 16 A-B Agricoltura; 2.195
Capitale Persone Individuale Altre

O Altri servizi; 687

MN Istruzione sanita;

D-E Manifatture; 2.500
92

K Noleggio; 1.298

J Intermediazione; 319

| Trasporti; 515

F C Costruzioni; 2.681

H Alberghi e ristoranti;
1.745

ita. 2006

G Commercio; 3.744




Addetti nelle imprese per ramo d’attivita. 2006

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16% 18%

Occhialerie 15,96%
Costruzioni | 11,31%
Alberghi ristoranti | 10,49%
Dettaglio | 9.66%
Professioni | 7,835%

Veicoli e ingrosso | 6,65

Meccaniche | 5,01%
Trasporti ‘ | 4,18%
Prodotti metallo 4,02%
Legno 2,51%
Altri servizi 2,35%
Sanita 2,30%
Intermediazione 2,25%
Non metalli 2,23%
Comunica precisione [ | 1.77%
Tessili abbigliamento [ ]1,59%
Alimentari : 1,31%
Ufficio ed Elettroniche [T ]1,25%
Altre manifatture [ | 1,24%
Metalli [ ]1,18%
Noleggio informatica [ ]1,01%
Immobiliari [T ] 1,00%
Carta [ ]0,86%

Plastiche [ ]0,71%
Energia | ]0.67%
Chimiche [ ]0,64%
Istruzione []0,27%
Estrazione []0,18%
Ricerca [ 0,06%

Mezzi Trasporto 10,01%

Raffinerie | 0,00%




Percentuale occupati su popolazione residente. 2001
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Differenza addetti occupati su popolazione residente. 2001
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Peso imprese e UL artigiane su totale imprese e UL. 2006

80% | ¢ Peso delle imprese artigiane su totale imprese 2006
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Evoluzione imprese agricole
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Case x vacanza; Alberghi; 464;

Esercizi turistici. o G

\ ” per le vacanze;
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02 Evoluzione letti turistici.
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Arrivi turistici.

Case x vacanza;
5.890.000; —~_

54,1%

__ Alberghi;
2.034.454; 19%

03 Evoluzione arrivi turistici. Extra alberghieri

; 2.952.825;
27%

— — N .
800.000 s I -

200.000
100.000
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Presenze turistiche.
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Variazione PIL, valore aggiunto, reddito pro-capite. 2000-2007

32.000
30.928

%03

R —O— Valore aggiunto procapite 29.267
- -0- - Reddito procapite
28.000 —— Pil procapite
26.691 26.824

20:000 25.070 ) -




e

Reddito imponibile medio

19,346

provinciale

com up
€ 23.000
%

€ 24.000

Reddito imponibile per classi e per

€22.000

€21.000

€20.000

€19.000

€ 18.000

€ 17.000

€ 16.000

€ 15.000

- gER

addo

&

- S,
: ”%NM_%

L

AB|91SE
0buo m.=>._ 2

¥}0)

: ooxv%a.m

- 0zZ

QIS

C 0J9

Y|

2
0 mNs_Eo._
uaJeg

w%%%%:oo

[ 0SEWo|['S

BUBA
81UO,
| 9uszlanog
[ euew
" 02Ipeg
o)
\w %‘
C opl
[ euljo]
‘.o:@
O 9ndd
~
S
[3¢]
-
S
N
N~
o o o o
o o o o
S S 9 9
o o o o
o o o o
S S o 9
o o o o
o o o o
S o © ~
i

61.438.10



Settori economici fonti del PIL 2007

Agricoltura

1%
Altri servizi °

17%

Industria
32%




| fattori di senso di una comunita

Appartenenza

B
Potere

ntegrazione
soddisfazione
dei bisogni

essione emo



A L’appartenenza

L’appartenenza si basa su confini; sulla sicurezza che si ricava dall’'essere
“‘dentro” tali confini ovvero inclusi in una realta nella quale si &€ accettati,
riconosciuti e si ha un ruolo, un posto definito; sulla identificazione che
consiste che gli individui si riconoscono in un insieme di persone per le quali e
disposto a fare un sacrificio personale nell'interesse altrui; sull’investimento
affettivo ovvero la quantita di interessi personali sacrificati al bene comune
(da questa radice nasce il concetto di patria); su un sistema simbolico che
permette di dare valore condiviso alle cose perché, in fin dei conti, una societa
e un nucleo di valori condivisi.

Sicurezza
Confini emotiva
|dentificazione Senso di appartenenza
Culture e
Investimento simboli

personale



B Il Potere

Il potere consiste nella percezione individuale e collettiva di poter influire sul corso degli
eventi. Esso si manifesta come potere dell’individuo sulla comunita (status), come potere
della comunita sull’individuo (norme e consuetudini) e potere della comunita nei confronti
dellambiente circostante (potere contrattuale e politico). Questo ultimo aspetto €, per la
provincia di Belluno, assai importante poiché il potere politico e contrattuale €, con tutta
evidenza, inferiore di quello dei propri vicini e questo alla lunga ha provocato una riduzione
della coesione e integrazione dei bellunesi che percepiscono di valere meno di altri, pur

comprendendo che tale differenza di valore non ha giustificazioni pratiche.

Altri



http://www.whygroup.it/
http://www.whygroup.it/

C Integrazione e soddisfazione dei bisogni

La soddisfazione dei bisogni. L’appartenenza ad un gruppo da maggiori garanzie
di soddisfare i propri bisogni economici e non. La soddisfazione dei bisogni
rinforza i legami mediante la gratificazione. Con I'acquisizione di status, con i
successi di gruppo (diretti o indiretti) e con la percezione della competenza ad
ottenere successi. Il consolidamento dell’autostima personale e di gruppo induce
ad un incremento del protagonismo e alla costruzione di valori condivisi volti a
rafforzare la collaborazione e I'integrazione dei soggetti che scoprono di avere
progetti e obiettivi simili.

Status

¢

Successo ——

Nutrimento Protagonismo
‘ autostima

Competenza



D La connessione emotiva.

Alcuni aspetti di questa connessione che hanno elevata rilevanza sociale:
v'pil sono le interazione maggiori sono le possibilita di contatto con gli altri;
v'pil sono positive le interazioni piu il successo consolida I'appartenenza;
v'se i compiti comunitari non sono eseguiti il gruppo s’indebolisce;

v'i premi e le punizioni devono avere carattere certo (piu le seconde dei
primi);

I contatti significativi tra le persone portano ad una connessione emotiva,
quelli meramente funzionali (ovvero sprovvisti dei caratteri emotivi e
affettivi), non producono alcuna connessione. Le relazioni significative hanno
bisogno di manutenzione e di sostegno nelle comunita, perché quelle
funzionali (prevalentemente economiche) si sono moltiplicate a tal punto da
divenire impersonali ed aliene.

Una comunita forte offre ai suoi membri:
v'momenti importanti e simbolici da condividere,
v'/modi positivi per interagire,

v'strumenti per portare a termine i propri compiti,
vopportunita di impegno personale nelle comunita,
v'occasioni di riconoscimento personale e collettivo
v'opportunita di costruire legami spirituali.



Senso di comunita e tolleranza.

Accettazione
differenze

Tolleranza alta

Liberi e soli
indifferenza e anomia

Senso di comunita alto

Forte controllo sociale

Senso di comunita basso

rifiuto diversita

Tolleranza bassa

Solitudine e
disgregazione
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la vostra cortese attenzione



	Pagina 1
	Pagina 2
	Pagina 3
	Pagina 4
	Pagina 5
	Pagina 6
	Pagina 7
	Pagina 8
	Pagina 9
	Pagina 10
	Pagina 11
	Pagina 12
	Pagina 13
	Pagina 14
	Pagina 15
	Pagina 16
	Pagina 17
	Pagina 18
	Pagina 19
	Pagina 20
	Pagina 21
	Pagina 22
	Pagina 23
	Pagina 24
	Pagina 25
	Pagina 26
	Pagina 27
	Pagina 28
	Pagina 29
	Pagina 30
	Pagina 31
	Pagina 32
	Pagina 33
	Pagina 34
	Pagina 35
	Pagina 36
	Pagina 37
	Pagina 38
	Pagina 39
	Pagina 40
	Pagina 41
	Pagina 42
	Pagina 43
	Pagina 44
	Pagina 45
	Pagina 46
	Pagina 47
	Pagina 48
	Pagina 49
	Pagina 50
	Pagina 51
	Pagina 52
	Pagina 53
	Pagina 54
	Pagina 55
	Pagina 56
	Pagina 57
	Pagina 58
	Pagina 59

